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BMEXPORT Intervista al presidente della CaieE diCOMMEREH di Cosenza KIS Algicri

«Calabria da primato
Ora serve investire

sulle infrastrutture»

di VALERIO PANETTIERI

COSENZA - Il balzo ¢ importan-
te, I'export calabrese vede molto
in positivo, superandoi livelli del
2019. Ma c’¢ ancora molto da fare
per le aziende calabresi. In primo
luogosulleinfrastrutture. Poic’e
Iignoto, la crisi energetica in at-
toequella trascinata dal conflitto
in corso. Tutti aspetti che potreb-
bero frenare subito questa rin-
corsa. Ne abbiamo parlato con
Klaus Algieri, Presidente Came-
ra di Commercio Cosenza.

I dati sull’export sono inco-
raggianti, marispetto ai livelli
pre pandemia ¢’é¢ ancora da re-
cuperare?

UNIONCAMERE

Prodotti dlcaro
chimicial ~ dell’energia
primo posto ¢ la sfida
perexport  da affrontare»

«Inrealtad no. Nel 2021 leespor-
tazioni calabresi ammontano a
547 milioni di

euro, per

quanto lim-

patto sul Pil

resti comun-

que contenuto

in termini as-

soluti, rispet-

to allo stesso

periodo  del

2020 si & regi-

strato un forte dinamismo, con
una crescita del +32,9%, superio-
re al valore nazionale (+18,2%) e
di molte regioni del Centro-Nord
come, ad esempio, Umbria
(23,4%), Molise (+21,3%), Pie-

monte (+20,6%), Trentino Alto
Adige (+20,5%), Lombardia
(+19,1%). B il segno che anche in
Calabria l'export continua a re-
cuperare terreno ed e tornato so-
prailivelli pre-Covid (+13,9%)».
Quanto pesa la competizione

L
Im

Superficie 68 %
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“sleale” sui prodotti “Made in
Calabria” soprattutio sugli
store online?

«3icuramente il digitale rap-
presenta una frontiera che ha

cambiato dra-
sticamente la
competizione
tra imprese.
Non tutto de-
ve essere visto
in termini ne-
gativi. Certa-
mente il fatto
che tutti ven-
dano tutto
spesso rappresenta un danno so-
prattutto per quelle imprese che
fanno della qualita il loro punto
di eccellenza e in Calabria ce ne
sono tante. Tuttavia, un sistema
territoriale innovativo, nell’era
dell’accessibilita e della demate-
rializzazione dell’economia, non
puo fare a meno di alti livelli di
diffusione dellabandalarga. Nel-
la nostra Regione i passi da fare
sono ancora tanti. E necessario
investire nella, digitalizzazione
ma soprattuttonel diffondere tra
le imprese la cultura digitale. Cio
consentira di renderle competiti-
ve sul mercato attuale. In questo
il ruolo dei corpi intermedi & fon-
damentale. Sono loro infatti che
conoscono le esigenze delle im-
prese e sono gli unici in grado di
creare un’offerta formativa cali-
brata sulle specificita di ciascuna,
realtan.

Quali sono i problemi infra-
strutturali maggiormente av-
vertiti?

«Da un’analisi recentemente

condotta, da Uniontrasporti ri-
sulta che complessivamente la
performance infrastrutturale
della regione Calabria & molto ca-
rente (in particolare nel settore
logistico) evidenziando un poten-
ziale importante che potrebbe es-
sere valorizzato in tutte le pro-
vince, attraverso interventi mi-
rati, tenendo contodiuna visione
regionale. Tanti sono i punti su
cui si deve intervenire: Infra-
strutture stradali (pensiamo ad
esempio al completamento di al-
cuni tratti dell’A2 o della statale
106 Ionica), ferroviarie (le pro-
vince calabresi sono penalizzate
da un contesto di per sé gia poco
favorevole caratterizzato da una
bassa, presenza di stazioni ferro-
viarie anche in termini di servizi
di qualita e assenza di linee ade-
guate per I'Alta Velocita), por-
tuali, aeroportuali e logistiche.
In quest'ultimo caso infatti, sul
territorio calabrese mancano
strutture logistiche pienamente
operative né sono presenti inter-
porti al di fuori dei confini regio-
nali che estendano la loro in-
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fluenza finoin Calabria».

Che stime ci sono sull’impat-
todella crisi energetica e di ma-
terie prime?

«Quella del caro energia ¢ la
grande sfida che le nostre impre-
se sono chiamate ad affrontare
nel post pandemia. Si stima infat-
tiche tra gennaio e aprile 2022 il
prezzo delle offerte elettriche &
salito mediamente del 61%, men-
tre il prezzo delle offerte gas e au-
mentato del 21%. Allargando il
confronto su base annua, tra
aprile 2021 e aprile 2022, gli au-
menti della spesa annuale di elet-
tricita e gas per il terziario sono
ancora maggiori raggiungendo
una “forchetta” che va da +110%
a +140%. Questi rincari creano
un effetto a cascata sui prezzi dei
prodotti ai consumatori finali. In
una Regione come la nostra, e
piu in generale nel paese Italia,
dove circa 1'80% delle merci viag-
gia su strada, un rincaro del co-
stodel carburanteinevitabilmen-
te si traduce in un aumento dei
prezzi dei prodotti. Le nostre im-
prese gia duramente provate dal-
la crisilegata al Covid, sono ades-
sochiamate ad ulteriori sacrifici.
E tuttavia necessario mettere in
atto misure decise che contrasti-
no questa impennata dei prezzi.
Ulteriori rincari potrebbero esse-
re letali per molte attivitar.

Oggiconviene piuvendere at-

traverso piattaforme come
Amazon o viene premiata I’'ini-
ziativa particolare?

«La vendita attraverso canali
come Amazon, permette sicura-
mente di raggiungere un bacino
di potenziali clienti enorme. Tut-
tavia, il tutto puo essere fatto non
senza, ulteriori costi per I'impre-
sa. Come ho dettoin precedenza e
nostro compito mettere le impre-
se nelle condizioni di poter ven-
dere online anche da sole. Lo stia-
mo facendo anche grazie all’aiu-
to di Promos Italia, I'agenzia na-
zionale del sistema, camerale che
supporta le imprese italiane nei
processi di internazionalizzazio-
ne, di cui siamo azionisti, e a Pro-
moCosenza, la nostra azienda
speciale: insieme abbiamo messo
in campo una serie diiniziative di
formazione e supporto alle no-
stre imprese per renderle pilu
competitive sui mercati interna-
zionali».

Cosa cercano di piu all’estero
dalla Calabria?

«Dai dati sull’analisi
dell’export Calabrese nel 2021 &
emerso che, in termini di espor-
tazioni, al primo posto si confer-
mano gli altri prodotti chimici
che rappresentano un quinto
dell’export calabrese. Seguono

frutta e ortaggilavorati e conser-
vati, altri prodotti alimentari, lo-
comotive e materiale rotabile fer-
rotranviario, olii e grassi vegeta-
li e animali, prodotti di colture
permanenti, navi eimbarcazioni,
metalli dibase preziosi e altri me-
talli non ferrosi, carne lavorata e
conservate e prodotti a base di
carne, macchine per la formatu-
radei metalli».

11 fatto di aver registrato una
crescita superiore alla media
nazionale significa che & cam-
biato il tessuto imprenditoriale
o possiamo dichiarare chiuso il
problema del gap tecnologico?

«Sicuramente stiamo facendo
importanti passi in avanti, ma
certamente il lavoro da fare & an-
cora tanto. Come dicevo in prece-
denza, abbiamo un’infrastruttu-
ra tecnologica in gran parte ob-
soleta, che necessita di interventi
urgenti. La Calabria, infatti, si
colloca ancora nel penultimo clu-
ster della distribuzione delle re-
gioni europee per diffusione del-
labanda larga fra le famiglie, in-
sieme a regioni del centro-sud
della, Romania, e a regioni porto-
ghesi».

Come possiamo mantenere o
migliorare questi valori in que-
sto 2022 incerto, ci sono gia se-
gnali in questo senso?

«Per mantenere questo posi-
zionamento dobbiamoesserebra-
vi a sfruttare le risorse derivanti
dal PNRR. Esse potrebbero dare
un importante contributo allo
sviluppo economico e imprendi-
toriale della regione, Questo sce-
nario costituisce una importante
sfida per le amministrazioni re-
gionali del Mezzogiorno. E fon-
damentale non sprecare inter-
venti infrastrutturali e tecnolo-
gici nel settore ferroviario, come:
lo sviluppo dell’alta velocita/ca-
pacita e alla velocizzazione della
rete ferroviaria per passeggerie
merci, il potenziamento dei nodi,
delle direttrici ferroviarie e delle
reti regionali, la riduzione del
gap infrastrutturale Nord-Sud,
oppure la riforma per il “Raffor-
zamento delle Zone Economiche
Speciali (ZES)” o ancora, gli inve-
stimenti della missione dedicata
a “Digitalizzazione, Innovazione,
Competitivita, Cultura” per i
quali sono stati stanziati 49,86
miliardi, e che nelle sue tre com-
ponenti si pone come obiettivo la
modernizzazione digitale delle
infrastrutture di comunicazione
del Paese, nella Pubblica Ammi-
nistrazione enel suosistema pro-
duttivo, con una particolare at-
tenzione ai settori che piu carat-
terizzano I'Italia e ne definiscono
I'immagine nel mondo: il turi-
smoela cultura».
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