CarmenIncisivo

I prodotti italiani, non solo quelli
eno-gastronomici, continuano a
destare linteresse dei mereati, so-
prattutto quelli esteri, dentro ¢
fuori dall’Europa. Import ed ex-
port salernitani crescono deter-
minando un saldo della bilancia
che s’attesta su un valore di 500
milioni di euro. In provincia di Sa-
lerno 1o fanno addirittura in con-
trotendenza rispetto a quanto ac-
cadea livello regionale ¢ naziona-
le. Lo scorso anno, infatti, il valo-
re generato delle esportazioni sa-
lernitane di merci, pari a quasi
2.9 miliardi di curo, ¢ aumentato
del 7.8% rispetto al 2020. A inter-
pretare la parte del leone sono so-
prattutto il settore primario ed i
comparti  di gemma-plastica,
macchinari ed apparceehi. Il con-
trulture racconta, invece, che nel-
lo stesso periodo, alore delle
importazioni di merei si ¢ attesta-
1o su 2,4 miliardi di curo, in forte
aumento rispetto all'anno prece-
dente. Insomme, i numeri girano
bene ma vien naturale chiedersi
quale futuro attende il made in
[taly.

IL DIBATTITO

Se ne parlera domani ulla Came-
ra di Commercio di Salerno
nell'ambito di un evento organiz-
zalo in collaborazione con Pro-
mos, che vedra la partecipazione
di autorevoli esperti. Un’oceasio-
ne peranalizzare levoluzione de-
gli scenari ecconomici a fronte del
rinnovalo contesto internaziona-
le e Timpatto sempre piu impor-
tante del digitale sui processi di
internazionalizzazione c gli sce-
nari atesi per i prossini anni per
il business delle imprese italiane
¢ per il Made in Ttaly nel mondo.
«Lanostra priorita - afferma Gio-
vanni Da Pozzo, presidente Pro-
mos Italia - & lornire alle aziende
strumenti e soluzioni per avviare
o rafforzare i loro processi di ex-
port ¢ migliorare le loro compe-
tenze in ambilo digitale, e grazie
al lavoro svolto assieme alla Ca-
mera di commercio di Salerno
supportiamo le imprese diretta-
mente sul territorio. Inoltre - pro-
segue - assieme allEnte Camera-
le salernitano, abbiamo dato vita
ad un Piano per il Mezzogiorno,
che sara operativo gia dalle pros-
sitne settirnane, con 'obiettivo di
rafforzare 'assistenza alle impre-
sc nei loro processi diexport e va-
lerizzare ulteriormente le nume-
rose eccellenze del territorios.
Lappuntamento e domani matti-

DA POZZ0 (PROMOS)

«UN PIANO PER IL SUD
ASSISTIAMO LE AZIENDE
NEI PROCESSI DA E CON
L'ESTERO VALORIZZANDO
LE NOSTRE ECCELLENZE~

Import ed export da record
Salerno traina la Campania

»[1 settore enogastronomico tira la volata

»Spazio ad analisi e riflessioni nell'evento
numeri in controtendenza rispetto all'Ttalia targato Promos e Camera di Commercio

naalle 10 presso il sulone Genove-
si della sede di rappresentanza
dell’'enteinvia Rema.
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Secondo le risultanze emerse dal-
le indagini periodicamente eflet-
ruate dall’'ente camerale, negli ul-
timi tre anni, Fandamento delle
esportazioni provinciali mostra
segnali decisamente interessanti.
In particolare si evidenziano mi-
glioramenti anche nel periodo
dell'emergenza sanitaria dovuta
alla pandemia. in controlenden-
za rispetto al contesto regionale e
nazionale. Tn questo caso la varia-
zione percentuale tra il 2019 ed il
2020 faregistrareil +5,7% a Saler-
no rispetto al -5,6% a livello regio-
nale ed al -9,1% dell'Ttalia intera.

Una dinamica poesitiva di espan-
sione che sembra reggere anche
nel 2021, sebbene pil moderata-
mente nel confronto territoriale.
Belativamente alla destinazione
geografica dei flussi commerciali
¢he purteno dalla provineia e arri-
vano in ttto il mondo, nel com-
plesso 'Europa assorbe olure il
70% delle esportazioni delle im-
prese di Salerne e registra una
crescita del 9,9%. Tra le nazioni
che richiedono ed otengono
gran parte dei prodotti italiani re-
sta saldai westa la Germania, con
un importo di quasi 432 milioni
di curo, in crescita nel 2021 del
5,3%. Scguc il llegno Unito che,
invece, investe circa 308 milioni
dieuro anche se ha segno negali-
v, -5,2%, la variazione percentua-
le registrata nel 2021, C¢ poi la
Francia che, con quasi 216 milio-
ni di euro, rappresenta un merca-
to dinamico, registrando una cre-
scita del 15,1%. Va molto bene an-
che T'andamento verso il conti-
nente americane, che assorbe il
14,3% dell'export salernitano, in
questo caso la variazione percen-
tuale rispetto al 2020 ¢ inaumen-
o del 14,2% ¢ quello africano do-
ve cresciamo dell'8,4%. Di parli-
colare interesse la seconda posi-
zione nell’export provinciale con-
quistatadagliStati Uniti, mercato
di sboceo per il 12% dei valori
esportati, in erescita nel 2021 nel-
lamisura del 17.4%,
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Andreca Prete

«MMa crescono anche i costi
attenzione alla crisi bellica»

ttimismo masenzaabbassare
laguardia. Eil mantradel pre-
sidente della Camera di Com-
mercio di Salerno e di Union-
camere Andrea Prete che, pur ac-
coglicndo con grande soddisfazio-
ne idati che riguardano 'import ¢
I'export, predica calma ed invita a
non perdere la concentrazione.
«Sopratutto - spiega - andiamo a
fondo nella lettura dei dati senza
farci prendere da facili entusia-
smi», Insomma, il made in [taly e
forte e vende molto beneall'estero
ma lattuale situazione geopoliti-
ca mondiale, aggravata dalla erisi
bellica, rischia i annacquare il
fatturato incidendo molto negati-
vamente sughi utili delle aziende ¢
sull'ccenomiain generale.

Idati provinciali sembrano pasi-
tivi,chene pensa?

«Sono bueni ¢ sono incoraggianti,
sopralutto rispetio alle altre pro-
vince campane, cio principalmen-

te perché qui abbiamo 'agro-indu-
stria che traina una buona fetra
dell'cconomia provinciale. Siamo
soddislatti: la dinamica d'impresa
e positiva ma il momento & parti-
colare ¢ dobbiamo essere sempre
orientati al miglioramento. Sopra-
tulto non bisogna fare l'errore di
crogiolarsi e di non guardare { dati
darutre leangolazioni possibili»,
Checosaintende?

«Bisogna tener presente che il lat-
turato e cresciuto ma 4 questo si &
aggiuntoun aumento dei costi del-
e materic prime. Questo significa

«APPROVVIGIONAMENTI
SEMPRE PIU DIFFICILI

E PERDITA DEL POTERE
D'ACQUISTO, SERVOND
INTERVENTI URGENTI
PER L'INFLAZIONE»

che nen ¢i sono i margini atresi
perché nen ¢ assolutamente possi-
bile riversare per intero questi au-
menlti sui prezzi di vendita»,

Vi preoccupa la guerra tra Rus-
siae Ucraina?

«8i, siamo molto preoccupati, in-
nanzi tuto per Fapprovvigiona-
mento delle materie prime. E una
situazione molto delicata a cui sta
corrispondendo  un - aumento
dellinflazione, che sta toccando il
6,8% su base unnua, dato che non
vedevamoin Ttalia dall'introduzio-
ne dell'euro. Cio ci esponce al con-
creto rischio della perdita di pote-
re dacquisto. Trovo sia indispen-
sahile che il governo raffreddi que-
sta situazione alleggerendo il cu-
nce fiscale. dando vantaggi ai lavo-
ratori ¢ [acendo recuperare risor-
se economiche. In guesto modo le
persone perderanmo sempre pitl
capacith di spesa determinando
una contrazionce generale che po-
trebbe essere molto pericolosas,

Ci sono ancora margini per 'ex-
port?

«Ci sono praterie, il mondo intero
& assetato e affamato di made in
Italy. Basta pensare che per ogni
curo speso per prodotti italiani,
c'eunasommadi 2,60 curo che in-
vece finisce per foraggiare, spesso
inconsapevolmente da parte del
cliente finale, il finto made in Ttaly
alimentando il mercarto della con-
traffazione che continua a lare
grandiaffari tugliandocile gambe.
In queSto SENSO oecorrond mag-
giori azioni repressive ¢ preventi-
ve per contrastare il fenomenos.
Per guardare avanti, come ha

suggerito poc’anzi, su cosa biso-
gnapuntare?
«Senza dubbio sulle competenze,
senza guelle non si va da nessuna
parte. Ricordiamoci ¢he dopo le
macchine, dopo gli investimenti ¢
le innovazieni, ¢'¢ il capitale uma-
no che € un bene preziosissimo
per un‘azienda. Da questo punto
di vista la provincia di Salerno ¢
melto ricca. Siamo felici di avere
imprenditeri, molti dei quali gio-
vani e visionari, che incarnano al-
la perfezione quella che viene defi-
nita Industria 5.0»,
cain
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